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Аннотация. Обострение экономической ситуации актуализировало потребность исследования форми-
рования модели устойчивого развития регионов. Начиная со второй половины ХХ века, в развитых странах 
мира начался переход от индустриального к постиндустриальному типу экономики. Одним из признаков по-
добной трансформации стало перемещение большинства индустриальных предприятий из стран Западной 
Европы в страны с более дешевой рабочей силой, оптимальными климатическими и экономическими усло-
виями. Среди последствий подобных изменений можно назвать следующие: изменение структуры рабочей 
силы и занятости, проявившееся в переориентации на сферу услуг; изменение структуры затрат и специ-
фики потребления. В настоящее время себестоимость продукции составляет 20% цены, тогда как 80% – 
это расходы на маркетинг. Современная экономическая система характеризуется как «экономика клубов», 
а  потребление определенных товаров превращается в элемент массовой коммуникации и способ минимиза-
ции транзакционных расходов. Целые промышленные районы исчезают, происходит массовое перемещение 
населения. В то же время в ранее развитых промышленных регионах растет безработица.

Одним из инструментов преодоления социально-экономических диспропорций, которые были вызваны ука-
занными тенденциями, стало развитие креативной экономики, в основе которой были положены креативные 
индустрии. Основными ее элементами становятся информация, креативный класс, авторские разработки 
и интеллектуальное право собственности.

В связи с изменением способов производства и потребления произошли структурные изменения в пропорци-
ях свободного и рабочего времени населения.

В настоящее время мы наблюдаем тенденции роста свободного времени работников. Меняется характер 
работы и занятости – предоставляется преимущество проектной работы по сравнению с постоянной заня-
тостью. Распространение различных хабов, творческих пространств, фрилансинга и т. д. – все это далеко не 
полный перечень тех изменений, которые происходят в обществе.

Вопрос определения сущности креативных индустрий в России становится из года в год актуальным.
Статья посвящена анализу сектора культуры и искусств как сферы экономической деятельности. Рас-

смотрено понятие креативных индустрий и их взаимосвязь с индустриями культуры на региональном уровне. 
Определена роль государства в развитии креативных индустрий.

Ключевые слова: региональный аспект, креативные индустрии, экономика культуры, постиндустриальное 
общество, креативный класс, индустрия развлечений.
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Abstract. The aggravation of the economic situation has actualized the need to study the formation of a model of 
sustainable development of regions. Since the second half of the twentieth century, the transition from an industrial 
to a post-industrial type of economy has begun in the developed countries of the world. One of the signs of such 
a transformation was the relocation of most industrial enterprises from Western European countries to countries with 
cheaper labor, optimal climatic and economic conditions. Among the consequences of such changes are the following: 
a  change in the structure of the labor force and employment, manifested in a reorientation to the service sector; 
a change in the structure of costs and the specifics of consumption. Currently, the cost of production is 20% of the 
price, while 80% is marketing expenses. The modern economic system is characterized as a «club economy», and 
the consumption of certain goods is becoming an element of mass communication and a way to minimize transaction 
costs. Entire industrial areas are disappearing, and there is a massive population displacement. At the same time, 
unemployment is rising in previously developed industrial regions.

One of the tools to overcome the socio-economic imbalances that were caused by these trends was the development 
of a creative economy based on the creative industries. Its main elements are information, the creative class, copyrights 
and intellectual property rights.

Due to the changing ways of production and consumption, there have been structural changes in the proportions of 
free and working time of the population.

Currently, we are witnessing an increase in the free time of employees. The nature of work and employment is 
changing – the advantage of project work is given in comparison with permanent employment. The proliferation of 
various hubs, creative spaces, freelancing, etc. is far from a complete list of the changes that are taking place in society.

The issue of defining the essence of creative industries in Russia is becoming relevant from year to year.
The article is devoted to the analysis of the culture and arts sector as spheres of economic activity. The concept of 

creative industries and their interrelation with cultural industries at the regional level is considered. The role of the 
state in the development of creative industries is defined.

Key words: regional aspect, creative industries, cultural economy, post-industrial society, creative class, 
entertainment industry
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Введение
С началом XXI века общемировым трендом явля-

ются процессы урбанизации, формирование цифро-
вой и креативной экономик на основе концентрации 
человеческого капитала, цифровой и информационно-
коммуникативной инфраструктуры. Мировой опыт 
показывает, что города и регионы, в которых имеется 
большая доля креативного человеческого капитала, 
как правило, занимают лидерские позиции среди цен-
тров инновационной и высокотехнологичной инду-

стрии, в то время как регионы, в которых преобладает 
обслуживающий персонал, демонстрируют низкий 
уровень развития инноваций, высокотехнологичных 
сфер экономической деятельности и человеческого 
капитала.

Вопросам взаимовлияния креативной экономи-
ки и регионального развития посвятили свои труды 
Т. Адорно, Дж. Джейкобс, Дж. О’Коннор, Дж. Коткин, 
Ч. Лэндри, Р. Лукас, Дж. Поттс, Р. Флорида, Дж. Хо-
кинс и другие.
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В России вопрос развития креативной экономики 
на уровне регионов находится на стадии начальных ис-
следований. В частности, ученые Е. А. Карпушина [6], 
В. М. Кутовой [8] в своих трудах осуществили оценку 
состояния креативного регионального развития в раз-
резе индустрий креативной экономики. М. Р. Якубов 
провел анализ регионов России по методике оценки 
уровня креативности Р. Флориды [15] с применением 
индекса таланта, технологий и толерантности. Авто-
ром проведен кластерный анализ регионов по указан-
ным индексам и определены регионы с высокими по-
казателями креативности; регионы, имеющие потен-
циал развития и регионы аутсайдеры [17]. 

Л. Г. Ахтариева обосновала роль институциональ-
ной среды в креативном развитии экономики региона. 
По мнению автора, институциональная среда, обес-
печивающая постоянный поиск и реализацию новых 
возможностей в региональном развитии, взаимодейст-
вие всех участников этого процесса, стимулирование 
и поддержка обмена идеями между ними, способству-
ет созданию конкурентоспособности региона и реали-
зации интересов регионального сообщества [4]. 

Р. И. Присяжная проводит оценивание регионов 
Российской Федерации по условиям, имеющимся для 
развития креативного сектора экономики, на основе 
двух групп показателей: 1) объемов освоенных капи-
тальных инвестиций; 2) показателей рынка труда, сфе-
ры здравоохранения, оказание социальной помощи 
и принятие в эксплуатацию жилья [10]. А. И. Амосова 
[1], Е. А. Кузнецова [7] в своих трудах показывают вза-
имосвязь инновационного развития с формированием 
креативной экономики регионов, а также обосновыва-
ют предпосылки формирования и развития креатив-
ной экономики регионов с учетом международного 
опыта. Л. Д. Сайфуллина в своей работе осуществила 
анализ современных теоретических подходов по опре-
делению сущности категории «креативные регионы», 
раскрыла ключевые факторы их формирования и раз-
вития в условиях глобализации [12]. 

В то же время вопрос влияния именно креативного 
человеческого капитала на развитие регионов Россий-
ской Федерации практически не исследован.

 
Особенности креативного  потенциала человека

В начале третьего тысячелетия креативная эконо-
мика превращается в стратегический инструмент сов-
ременного общества для обеспечения возможности 
устойчивого развития, а креативные индустрии стано-
вятся неотъемлемой частью экономических систем раз-
витых стран. В данном секторе происходит культура, 

искусство, бизнес и современные технологии. Послед-
ние являются одной из важных предпосылок и форми-
руют базис для креативного сектора. Другими словами, 
креативные индустрии охватывают полный цикл – от 
появления идеи и реализации замысла, к производству, 
распределению и перераспределению товаров, и услуг, 
основанных на интеллектуальном капитале, охватыва-
ющем следующие секторы экономики: 

−	 традиционное производство;
−	 высокие технологии и сфера услуг, которые 

тесно взаимодействуют между собой;
−	 национальная культура и фольклор, фести-

вальная деятельность;
−	 технологические субсекторы (киноинду-

стрия, телевидение и радиовещание, музыкальная 
индустрия, цифровая анимация и видеоигры);

−	 сферы, ориентированные на предоставление 
услуг (архитектура, дизайн и рекламные услуги).

Все перечисленные виды деятельности опираются 
на использование креативного потенциала человека 
и могут генерировать прибыль как через торговлю то-
варами и услугами, так и через использование интел-
лектуальных прав собственности [5]. 

Следовательно, креативные индустрии как кон-
кретная область деятельности связаны с созданием 
и распространением продуктов, влияющих на миро-
воззрение человека в целом. Именно эти индустрии 
продуцируют такие блага, без которых не может су-
ществовать современное общество, преимуществен-
но, средства и инструменты массовой коммуникации. 
По сути, содержательная концепция креативной эко-
номики основывается на взаимодействии культуры, 
экономики и технологий в современном мире через 
символы, тексты, звуки и изображения.

Необходимо отметить тот факт, что креативные 
индустрии – это один из самых динамичных секторов 
мировой торговли. Становление креативной экономики 
началось после экономического кризиса 80-х гг. ХХ в., 
а значительный всплеск пришелся на 1995–2005 гг. – 
период ускорения компьютеризации и распростране-
ния интернета. В 2000–2005 гг. наблюдался беспреце-
дентный рост объемов торговли креативными товарами 
и услугами в среднем от 7 до 8% в год. Мировой экс-
порт в 2005 году составил 24,4 млрд долл. США в про-
тивовес 227,5 в 1996 году. Следовательно, экспорт това-
ров и услуг креативного сектора в мировом масштабе за 
этот период увеличивался примерно на 8,8% в год.

К 2025 году объемы мировой торговли товарами 
и услугами креативных индустрий достигли рекорд-
ной величины – 1954 млрд долл. США1.

1 Аналитический центр при Правительстве Российской Федерации. Бюллетень «Образование и креативная индустрия в зеркале 
международных и отечественных практик». – URL: http://ac.gov.ru/files/publication/a/14525.pdf (дата обращения: 22.02.2025).
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Такая динамика данного сектора обусловлена ор-
ганическим единством творчества в сфере культуры, 

экономической, научной и технико-технологической 
креативности, показанной на рисунке 1.

Рисунок 1. Взаимосвязь креативности в сферах человеческой деятельности
Источник: составлено автором Чжао Нин на основе работы [11]

Таким образом, креативная экономика имеет зна-
чительный потенциал для создания новых рабочих 
мест, и генерирование прибыли, одновременно фор-
мируя культурное разнообразие, влияя на человече-
ское развитие и приводя к социальным сдвигам. Меж-
дународный опыт свидетельствует о том, что развитие 
креативного сектора способствует росту инвестици-
онной привлекательности региона, квалификации ра-
ботников, мотивации к инновационной деятельности 
и творчеству среди населения, повышению конкурен-
тоспособности отдельных городов, регионов и стран 
в целом [13].

Кроме того, одним из преимуществ развития кре-
ативных индустрий для национальных экономик яв-
ляется возможность получения прибыли от экспорта, 
поскольку товары и услуги, произведенные в сфере 
креативной экономики, могут быть объектами между-
народной торговли. Значительный потенциал в Рос-
сии приобретает, например, рынок «хендмейда», по 
разным оценкам в данный сектор привлечено от 320 
до 440 тыс. человек. Постепенно набирает обороты 
архитектурный дизайн. 

В региональном аспекте важно развивать учрежде-
ния культуры, инновационно-производственные, обра-
зовательные комплексы, информационные техноло-
гии, которые будут ускорять привлечение креативного 
класса к предпринимательской деятельности. Важным 
предстает вопрос формирования кадрового потенци-
ала с принципиально новым пониманием культуры, 
творчества и их коммерческой составляющей, с воз-
можностями удовлетворения экономических интере-
сов, как отдельного лица, так и государства в целом.

Креативная экономика порождает новые формы 
кооперации предприятий различных сфер хозяйствен-

ной деятельности, значительно расширяя возможно-
сти традиционного производства.

Креативная экономика в основе устойчивого 
развития регионов

В 1950-х гг. известная американская исследова-
тельница Дж. Джейкобс провела взаимосвязь между 
способностью мегаполисов привлекать талантливых 
людей и высокими темпами их экономического раз-
вития. На начало 1980-х гг. возникла и распростра-
нилась теория регионального экономического роста, 
обусловленного концентрацией человеческого капи-
тала [14]. Основная идея этой теории заключалась 
в признании кластеризации высокообразованных 
и высококвалифицированных работников ключевым 
фактором ускорения экономического развития реги-
онов. По утверждению одного из идеологов этой те-
ории, Нобелевского лауреата Р. Лукаса, именно кри-
тическая масса талантов является первопричиной 
регионального экономического роста, что особенно 
актуально в эпоху экономики знаний, основанной на 
креативности, высокотехнологичных инновациях 
и интеллектуальной собственности [3].

Еще один сторонник этой теории Дж. Поттс под-
черкивает, что «…участие талантливых людей на-
ходится в основе регионального развития, потому 
что выступает важной предпосылкой региональной 
концентрации предприятий, которые создают новые 
рабочие места и способствуют увеличению объемов 
внешнего инвестирования» [17].

Р. Флорида разработал теорию творческого класса, 
которая основана на признании географической кон-
центрации креативных индивидуумов, что является 
ключевой детерминантой регионального экономиче-



Чжао Нин, В. С. Шкарина

Интеллект. Инновации. Инвестиции / Intellect. Innovations. Investments • № 3, 2025              56

ского роста. Отличие этой теории от теории человече-
ского капитала заключается в следующем:

−	 во-первых, только часть населения с высшим 
образованием капитализирует процессы экономиче-
ского развития региона, а именно – креативный класс; 

−	 во-вторых, Р. Флорида не просто констатиру-
ет связь между креативным потенциалом населения 
и региональной конкурентоспособностью, а обосно-
вывает систему факторов, которые определяют «ка-
чество мест» (quality of place) и влияют на решения 
представителей креативного класса по выбору места 
трудоустройства [16]. 

Актуальность обозначенной проблематики отра-
жается и в стратегических государственных докумен-
тах всех стран мира, в том числе и России. Например, 
в Стратегии пространственного развития Российской 
Федерации на период до 2030 года с прогнозом до 
2036 года, разработанной Министерством экономиче-
ского развития РФ, представлен перечень ключевых 
аспектов, которые должны усилить способность но-
вой государственной региональной политики в целом 
и обеспечить соответствие единой стратегии и страте-
гических планов всех регионов России современным 
социально-экономическим тенденциям и потребно-
стям человека. 

Соответственно к стратегии, в каждом регионе 
граждане должны получить такие же прогрессивные 
и инновационные проекты, которые исторически су-
ществуют преимущественно в мегаполисах и круп-
ных городах, где сконцентрированы больше всего ин-
вестиционные ресурсы и человеческий капитал. 

К таким проектам принадлежат и объекты кре-
ативной экономики, в частности креативные инду-
стрии, обеспечивающие молодежь рабочими местами 
и опосредованно образующие условия для появления 
многих других направлений экономической деятель-
ности, а также возможностей для трудоустройства. 
Устойчивое развитие территорий и креативные ин-
дустрии – взаимосвязанные факторы, именно поэ-
тому целесообразно активно поддерживать развитие 
креативной экономики в регионах, проекты которой 
направлены на рост, основанный на внедрении куль-
турных и социальных инициатив в соответствии с их 
историческим и культурным наследием.

Создание таких центров предполагает стимули-
рование развития креативной экономики, повышение 
экономической активности, культивирование смарт-
предпринимательства, снижение безработицы и отток 
населения. Как показывает практика, пилотные про-
екты в ряде регионов России внесены в стратегии на 
ближайшие годы.

Кроме того, создание центров развития креатив-
ной экономики будет способствовать формированию 

новых возможностей для развития и экономического 
роста регионов, а также станет одним из практиче-
ских инструментов развития городов, муниципалите-
тов и регионов в целом.

Отдельно, предполагается, что центры развития 
креативной экономики будут включать пространст-
ва для обучения коворкинга, а также смогут обеспе-
чить доступ к финансированию и микропроизводству. 
В настоящее время на уровне регионов и муниципа-
литетов наблюдается большой запрос на внедрение 
культурно-креативных проектов. Во многих регионах 
России такие проекты уже успешно реализуются пу-
тем появления креативных пространств, в частности 
культурных хабов, точек роста, технопарков, бизнес-
инкубаторов и т. п. 

Актуальность влияния креативной составляющей 
на развитие регионов отражена также в Стратегии 
устойчивого развития России до 2030 года. В част-
ности, одной из стратегических целей является обес-
печение устойчивого отраслевого и регионального 
развития через механизм сохранения национальных 
культурных ценностей и традиций регионов. Согласно 
Стратегии основной целью является создание конку-
рентоспособной креативной экономики, а также обес-
печение развития туризма как одного из драйверов со-
циокультурного и экономического развития регионов.

Кроме того, в соответствии с Федеральным зако-
ном «О развитии креативных (творческих) индустрий 
в Российской Федерации», вступившем в силу 5 фев-
раля 2025 года, необходимо ускорить достижение сле-
дующих целей на период до 2030 года:

−	 повышение доли креативных индустрий 
в ВВП с 3,5% до 6%; 

−	 рост доли занятых в творческих профессиях 
до 15%; 

−	 рост экспорта креативной продукции до пре-
валирования его над импортом.  

Для достижения этих целей разработаны дорож-
ные карты, которые включают набор шагов и мер, не-
обходимых для повышения экономической эффектив-
ности каждой из 16 креативных индустрий.  

Следовательно, творческий человеческий капитал 
можно определить в качестве совокупности ориги-
нальных знаний, креативных способностей, навыков 
и врожденных талантов, затраты на которые в буду-
щем могут приносить доход, вследствие создания ин-
новационных продуктов.

К условиям эффективного функционирования 
креативного человеческого капитала следует отне-
сти необходимость масштабных инноваций, которые, 
в свою очередь, формируют:

−	 спрос на уникальные идеи и могут трансфор-
мироваться в новейшие знания; 
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−	 наличие в стране соответствующего уровня 
образовательной и научной системы, которая предо-
ставит возможность обеспечить необходимую плот-
ность когнитивного пространства для удовлетворения 
потребностей экономических субъектов в развитии 
своих профессиональных знаний, навыков, а также 
развития талантов.

Помимо оригинальных знаний, креативных спо-
собностей и наличия врожденных талантов, основ-
ными компетенциями, которыми должны обладать 
работники, задействованные в сфере креативных ин-
дустрий, являются следующие:

−	 способность генерировать новые идеи и ре-
шения;

−	 способность эффективно использовать собст-
венное время;

−	 способность вести переговоры;
−	 способность говорить и писать на иностран-

ных языках и т. д.
Креативный сектор стал значимой составляющей 

российской экономики, обеспечивая вклад в ВВП 
в размере 3,5% и в выручку – 3,7%. Это сопоставимо, 
например, с долей сельского, лесного хозяйства, охо-
ты, рыболовства и рыбоводства (3,7% в ВВП России). 
Для сравнения: вклад креативных индустрий в миро-
вой ВВП составляет 3,1% (ЮНЕСКО, 2022). Темпы 
роста добавленной стоимости в 2023 году креатив-
ного сектора страны выше в 1,7 раза, чем в среднем 
по экономике2.

Наибольшим экономическим масштабом отлича-
ются индустрии «Программное обеспечение», «Ре-
клама и пиар», «Мода», на которые приходится 49% 
организаций, 66% индивидуальных предпринимате-
лей и 60% выручки всего креативного сектора. Лиде-
рами по производительности труда оказались «Рекла-
ма и пиар» (9 млн руб./ чел.), «Кино, сериалы и анима-
ция» (8,4) и «Ювелирное дело» (7).

Всего в креативной экономике России заняты 4,6 
млн чел. (+ 0,3 млн чел. к уровню 2022 г.), или 6,2% 
от общей численности занятых в стране. Этот показа-
тель учитывает не только занятых в организациях кре-
ативного сектора, но и представителей креативных 
профессий, работающих в других видах экономиче-
ской деятельности (например, дизайнеров в банках). 
Креативные индустрии опережают экономику России 
в целом по доле занятой молодежи (32,5% против 
28,8%) и работников с высшим образованием (56% 
против 35,4%)3.

Проведенный в исследовании анализ показателей 
доказывает то, что человеческий капитал, вовлеченный 
в творческие области экономики, осуществляет прямое 
влияние на уровень валового регионального продукта. 

К основным направлениям инвестиций в челове-
ческий креативный капитал принадлежат: расходы на 
охрану здоровья; условия жизни; культуру и искусст-
во; оптимизацию миграции трудовых ресурсов; моти-
вацию работника; образование; науку [2]. В современ-
ных условиях признания необходимости инвестиро-
вания в развитие креативного человеческого капитала 
приобретает мировой масштаб, и отечественная эко-
номика не является исключением.

Следовательно, формирование и развитие креатив-
ного человеческого капитала должно стать общенаци-
ональным приоритетом государственной политики. 
На региональном уровне его реализацию необходимо 
осуществлять через механизмы, основными среди ко-
торых выступают: 

−	 соответствующие документы государственной 
и региональной политики, учитывающие их влияние 
на формирование креативного человеческого капитала;

−	 формирование институционального обеспе-
чения на государственном, региональном и местном 
уровнях власти с целью адекватного реагирования на 
проблемы и вызовы, имеющие прямое и опосредован-
ное влияние на развитие творческого человеческого 
капитала для получения соответствующих социаль-
но-экономических эффектов;

−	 осуществление поддержки системы инвести-
рования в развитие творческого человеческого капи-
тала через механизмы государственного и частного 
финансирования; 

−	 создание условий на федеральном и регио-
нальном уровнях для привлечения иностранных ин-
вестиций с целью реализации международных проек-
тов в креативной сфере; 

−	 осуществление поддержки институтов обра-
зования на региональном уровне для подготовки про-
фессионалов, знания, умения и навыки которых отве-
чают потребностям креативной экономики;

−	 содействие трансформации традиционных 
«местных» учреждений культуры с целью реализации 
ими просветительской функции для повышения каче-
ства креативного человеческого капитала; 

−	 создание информационной платформы, пред-
назначенной для доступа к информации об имею-
щихся культурно-художественных центрах, инду-

2 Аналитический центр при Правительстве Российской Федерации. Бюллетень «Образование и креативная индустрия в зеркале 
международных и отечественных практик». – URL: http://ac.gov.ru/files/publication/a/14525.pdf (дата обращения: 22.02.2025). 

3 Креативный сектор России в цифрах: 2024 // ИСИЭЗ. – URL: https://issek.hse.ru/news/996745368.html?ysclid=m8fj4wd9et461677164 
(дата обращения: 12.02.2025).
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стриальных и инновационных парках и креативных 
пространствах для проведения различных культурно-
креативных мероприятий;

−	 реформирование системы регулирования тру-
довых отношений, учитывая изменения на рынке тру-
да в целом и в креативной сфере в частности;

−	 внесение изменений в Классификатор про-
фессий и пересмотр ОКВЭД в связи с появлением 
новых видов деятельности и креативного сектора на 
рынке труда;

−	 Федеральной службе государственной стати-
стики осуществлять исследование объема креативно-
го человеческого капитала, как на уровне государства, 
так и на уровне регионов и его вклада в ВВП и ВРП 
Российской Федерации;

−	  осуществление оценки способности регио-
нальной (местной) власти развивать креативный че-
ловеческий капитал, в частности, институциональную 
способность региональной (местной) власти, наличие 
и качество соответствующих ресурсов и т. д; 

−	 проведение анализа состояния и перспектив 
развития бизнес-инкубаторов, креативных кластеров 
и креативных городов как центров развития креатив-
ного человеческого капитала;

−	 внедрение культурного брендирования го-
родов для концентрации креативного человеческого 
капитала и повышения за счет этого конкурентоспо-
собности регионов;

−	 местным органам власти на систематической 
основе осуществлять планирование развития терри-
торий, отдавая предпочтение направлениям, отведен-
ным под объекты креативной инфраструктуры, что 
будет способствовать удовлетворению и развитию 
творческих и культурных потребностей населения; 

−	  осуществление правительственной поддер-
жки в разработке стратегических программ развития 
креативной сферы и обмена лучшими практиками го-
родов и регионов в глобальной конкуренции за при-
влечение креативного человеческого капитала и инве-
стиций в его развитие.

Заключение
Тенденции развития креативного человеческого 

капитала в региональном измерении способствовали 
определению того, что формирование новых страте-
гических ориентиров, основанных на креативной со-
ставляющей, дадут возможность уменьшить диспро-
порциональность развития регионов Российской Фе-
дерации, создадут новые платформы для экономиче-
ского роста и сформируют новый статус регионов, как 
на государственном, так и на международном уровне.

Креативная экономика уже в настоящее время из-
меняет традиционные модели экономического роста, 
источники получения добавленной стоимости, пони-
мание факторов размещения бизнеса. Она выдвигает 
новые требования к рабочей силе, производствен-
ной инфраструктуре и институциональной среде по 
сравнению с индустриальной экономикой. Данный 
сектор превращается в важный стратегический ин-
струмент ревитализации и трансформации регионов.

Российская Федерация, как никогда, нуждается 
в качественных структурных изменениях и целостной 
стратегической программе хозяйственно-экономиче-
ских преобразований.

Очевидной является целесообразность хозяйст-
венной трансформации территорий для активиза-
ции работы креативного класса. Создание условий 
для экономической деятельности в сфере культуры, 
формирование понимания того, что креативные ин-
дустрии являются весомой частью хозяйственно-эко-
номической деятельности общества и полноценной 
сферой предпринимательской деятельности, – это 
первоочередные задачи, которые должны быть реше-
ны на государственном уровне.

Основой предпринимательской деятельности 
в креативном секторе являются предприятия малого 
и среднего бизнеса. Развитие и поддержка предприни-
мательской инициативы в креативном секторе являет-
ся эффективным и имиджевым инструментом привле-
чения инвестиций в страну.
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