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Аннотация. Статья посвящена исследованию инновационной активности малых и средних предпри-
ятий в России. Малые и средние предприятия (МСП) рассматриваются как резерв повышения эффек-
тивности развития экономики и обеспечения ее устойчивого роста. Несмотря на наличие значительного 
числа научных работ, посвященных проблематике развития российского малого и среднего предпринима-
тельства и его государственной поддержки, остается ряд нерешенных проблем, в том числе связанных 
с изучением инновационной активности и особенностей развития малых и средних инновационных пред-
приятий и их воздействия на формирование пространственной структуры экономики страны. Развитие 
малого и среднего бизнеса позволяет преодолеть зависимость экономики страны от крупных предпри-
ятий и диверсифицирует отраслевую структуру, повышая тем самым ее устойчивость, обеспечивает 
занятость большей части экономически активного населения. Благодаря высокой мобильности малые 
и средние предприятия наиболее открыты для инноваций и новых технологических решений, они способ-
ствуют эффективному заполнению рыночных ниш, менее привлекательных для крупных компаний. 

Значительное внимание в работе уделяется исследованию структуры и динамики основных показа-
телей, характеризующих развитие малых и средних предприятий в России, а также анализу современ- 
ных подходов к изучению инновационной активности предприятий на основе представленных в четвер- 
том Руководстве Осло «Рекомендации по сбору и анализу данных по инновациям», призванном отве- 
тить на новые вызовы современности и особенности инновационного развития стран мира. Для иссле- 
дования факторов, оказывающих статистически значимое влияние на инновационную активность ма- 
лого и среднего бизнеса в России, в статье предложена регрессионная модель. Введение в модель лагиро- 
ванных показателей субсидирования малого и среднего предпринимательства из средств феде рального 
бюджета позволило проследить эффект затухания такого воздействия по истечении двухлетнего пери- 
ода.   В дальнейших исследованиях интерес представляет изучение экспортной активности малых и 
средних инновационных предприятий, и их распределения по видам экономической деятельности. 
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тия, регрессионная модель.

Благодарность: исследование выполнено при поддержке гранта РФФИ № 18-010-00960 Механизмы 
развития малого и среднего предпринимательства в обрабатывающих производствах в целях ускорения 
процессов импортозамещения и перехода к инновационной экономике в России.

Для цитирования: Архипова М. Ю., Сиротин В. П., Афонина В. Е. Моделирование инновационной 
активности малого и среднего бизнеса // Интеллект. Инновации. Инвестиции. – 2019. – № 5. – С. 20-30. 
DOI: 10.25198/2077-7175-2019-5-20.

MODELING OF INNOVATIVE ACTIVITY OF SMALL AND MEDIUM BUSINESS

M.Yu. Arkhipova1, V.P. Sirotin2

National Research University «Higher School of Economics» 
1 e-mail: archipova@yandex.ru
2 e-mail: vpsirotin@yandex.ru



21Интеллект. Инновации. Инвестиции / Intelligence. Innovations. Investment • № 5, 2019       

Моделирование инновационной активности малого и среднего бизнеса

V.E. Afonina
Moscow State Institute of International Relations (MFA), Odintsovo, Russia 
e-mail: afonina_vera@mail.ru

Abstract. The article is devoted to the research of innovation activity of small and medium enterprises in 
Russia. Small and medium-sized enterprises are considered as a reserve for improving the efficiency of economic 
development and ensuring its sustainable growth. Despite the presence of a significant number of scientific papers 
on the problems of development of Russian small and medium-sized enterprises and its state support, there are 
a number of unresolved problems, including those related to the study of innovation activity and features of the 
development of small and medium-sized innovation enterprises and their impact on the formation of the spatial 
structure of the economy. The development of small and medium-sized businesses helps to overcome the dependence 
of the country’s economy on large enterprises and diversifies the sectoral structure, thereby increasing its stability, 
provides employment for most of the economically active population. Due to high mobility, small and medium-
sized enterprises are the most open to innovation and new technological solutions, they contribute to the effective 
filling of market niches that are less attractive for large companies. 

Much attention is paid to the study of the structure and dynamics of the main indicators characterizing the 
development of small and medium-sized enterprises in Russia, as well as the analysis of modern approaches to 
the study of innovation activity of enterprises on the basis of the recommendations presented in the fourth Oslo 
Manual “Recommendations for the collection and analysis of data on innovation”, designed to meet the new 
challenges of modernity and especially the innovation development of the world. To study the factors that have 
a statistically significant impact on the innovation activity of small and medium-sized businesses in Russia, the 
article proposes a regression model. The introduction of lagged indicators of subsidizing small and medium-sized 
enterprises from the Federal budget into the model made it possible to trace the effect of attenuation of such impact 
after the expiration of a two-year period.

Further research in the context of small and medium-sized innovative enterprises export activity study may be 
connected with their distribution by types of economic activity.
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Введение
Экономический рост является необходимым 

условием развития экономики любой страны. Такой 
рост может быть обеспечен только за счет эффек-
тивной деятельности предприятий, различающихся 
как по форме собственности, виду деятельности, 
так и размеру. Большое количество малых и сред-
них предприятий (МСП) функционируют в различ-
ных сегментах экономики, обеспечивая за счет сво-
ей мобильности и большей склонности к риску по 
сравнению с крупными предприятиями внедрение 
новых инновационных товаров и услуг, обеспечи-
вая тем самым поступательное развитие экономики 
России [1, 2, 3].

Важность развития малого бизнеса отмечается 
как учеными экономистами, так и различного рода 
международными учреждениями. Так, согласно от-
чётам Росстата «…успехи российской экономики 
и повышение ее конкурентоспособности во многом 
зависят от эффективности и планомерности раз-
вития сектора малого и среднего бизнеса, что под-
тверждает опыт ведущих национальных экономик 
зарубежных стран» [6].

Внедрение является неотъемлемой частью ин-
новации и подразумевает вывод новых инноваци-
онных товаров и услуг на рынок. Кроме того, ин-
новационная деятельность является динамичной 
и  всепроникающей деятельностью, осуществляе-
мой во всех секторах экономики. Правительства во 
всех странах мира стремятся поощрять инновации, 
поскольку они являются ключевым фактором про-
изводительности, экономического роста и благосо-
стояния. 

Несмотря на экспоненциальный рост статей по 
изучению инновационной активности и факторов, 
стимулирующих инновационный рост, эта тема 
остается недостаточно раскрытой. Существует 
множество вопросов, на которые еще не найдены 
ответы ни мировым сообществом, ни правительст-
вами отдельных стран.

Осознавая важность инновационного развития, 
Организация экономического сотрудничества и раз-
вития (ОЭСР) в 2018 г. выпустила четвертую вер-
сию Руководства Осло [17], в котором попыталась 
ответить на ряд новых вывозов и особенностей сов-
ременного экономического развития. Значительное 
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внимание в четвёртом издании Руководства Осло 
отведено экономическим перспективам, позволя-
ющим ответить на ряд вопросов, среди которых: 
почему организации внедряют инновации, каковы 
факторы, стимулирующие и тормозящие разработ-
ку и внедрение инноваций, каковы макроэкономи-
ческие последствия инноваций для отрасли, рынка 
или экономики и др.

Совместная публикация ОЭСР и Евростата 
«Руководство Осло-Рекомендации по сбору и ана-
лизу данных по инновациям» является основным 
методологическим документом Организации эко-
номического сотрудничества и развития (ОЭСР) 
в области инноваций как для стран, непосредствен-
но участвующих в деятельности ОЭСР, так и ряда 
стран Восточной Европы, Латинской Америки, 
Азии, Африки, не являющихся пока членами этой 
организации.

Важность конечных результатов инновационной 
деятельности во многом зависит от корректного ис-
пользования данных об инновациях, которые необ-
ходимы для изучения инициатив государственной 
политики по поощрению инновационной деятель-
ности, а также достижения устойчивого экономиче-
ского роста и решения задач социального развития.

Основные понятия инноваций 
и инновационной деятельности

Руководство Осло «Измерение научно-техни-
ческой и инновационной деятельности», разрабо-
танное совместно ОЭСР и Евростатом, является 
одним из ключевых документов по измерениям ин-
новаций. Согласно этому Руководству «инновация 
есть введение в употребление какого-либо нового 
или значительно улучшенного продукта (товара 
или услуги) или процесса, нового метода маркетин-
га или нового организационного метода в деловой 
практике, организации рабочих мест или внешних 
связях» [17].

Согласно Руководству выделяют четыре типа 
инноваций: продуктовые, процессные, маркетин-
говые, организационные. Продуктовой инновацией 
могут называться совершенно новые или основан-
ные на уже существующих технологиях товары 
и услуги, в которых наблюдается улучшение в раз-
личных характеристиках. Второй тип инновации 
подразумевает под собой усовершенствование или 
изобретение новых путей, при помощи которых 
осуществляется доставка или производство това-
ров и услуг. Маркетинговые инновации включают 
в себя изобретение новой концепции дизайна про-
дукта, при которой остаются неизменными функци-
онал и остальные базовые характеристики товара. 
Организационные инновации направлены на улуч-
шение или разработку новых организационных ме-
тодов. Организационные инновации в четвёртом 
руководстве относятся к одному типу бизнес-про-

цессов (администрирование и управление) и вклю-
чают стратегическое управление (деловая практика 
и внешние связи в третьем издании) и управление 
людскими ресурсами (организация рабочего места 
в третьем издании).

Каждая инновация подразумевает целенаправ-
ленное использование всей доступной информа-
ции и включает всю деятельность, генерирующую 
новые идеи, товары и услуги. В современных ры-
ночных условиях большинство новых изобрете-
ний, идей и проектов направлено на обеспечение 
потребностей и запросов клиентов и ставит перед 
собой цель заинтересовать их в новом продукте, то-
варе или услуге. 

Жизненный цикл производства включает следу-
ющие шаги: 

– проведение научных исследований и разрабо-
ток (НИР),

– проведение опытно-конструкторских работ
(ОКР),

– производство (процессы производства, или
производственная деятельность, определяются 
в СНС как все виды деятельности, которые осу-
ществляют затраты труда и капитала для производ-
ства товаров и услуг),

– разработка и реализация технологии продаж.
СНС классифицирует производственную дея-

тельность по видам товаров или услуг, производи-
мых в качестве продукции, видам используемых 
или потребляемых ресурсов, применяемым мето-
дам или моделям производства и методам исполь-
зования продукции. 

Согласно определению, данному в четвертом 
Руководстве Осло, товары – это объекты, на кото-
рые существует текущий или потенциальный спрос 
и на которые могут быть установлены права соб-
ственности. Право собственности позволяет пере-
давать товары и права на них от одного владельца 
другому посредством рыночных сделок. 

Услуги являются результатом производственной 
деятельности, которая изменяет условия пользова-
телей или содействует обмену продуктами, вклю-
чая финансовые активы. Они не могут продаваться 
отдельно от их производства. К моменту заверше-
ния их производства они должны быть предостав-
лены пользователям. Как указано в СНС, изменения 
в состоянии пользователей включают: 

– изменения в состоянии товаров пользователя:
производитель работает непосредственно с товара-
ми, принадлежащими пользователю, осуществляя 
их транспортировку, очистку, ремонт или иные пре-
образования. Пользователями могут быть и другие 
фирмы. Например, фирма может поставить ком-
плектующие материалы другой фирме, которая за-
тем преобразует их в продукт и реализует. 

– изменения физического состояния человека:
производитель перевозит человека или обеспечи-
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вает размещение, медицинское или хирургическое 
лечение, изменяет внешний вид его волос и т. д.,

– изменения в психологическом состоянии чело-
века: производитель может в процессе непосредст-
венного общения или дистанционно предоставлять 
возможность получения образования, информации, 
советов, развлечений или аналогичных услуг (в том 
числе в цифровом виде).

Таким образом, границу между товаром и услу-
гой зачастую трудно определить, и она подвержена 
постоянным изменениям. Предоставление товаров 
может перейти на модели, основанные на обслужи-
вании, и наоборот. Кроме того, некоторые продукты 
могут сочетать в себе характеристики как товаров, 
так и услуг. Например, продукты для сбора знаний, 
которые касаются предоставления, хранения, пе-
редачи и распространения информации, которую 
пользователи могут копировать, совместно исполь-
зовать, и к которой они могут неоднократно иметь 
доступ, имеют характеристики как товаров, так 
и услуг. 

Показатели инновационной активности могут 
быть сгруппированы различными способами. На-
пример, можно рассматривать следующие блоки 
показателей инновационной активности:

– по затратам (на НИР, покупку патентов, полу-
чение лицензий и т. д.),

– по длительности (различных процессов по
разработке, подготовке к производству и самому 
процессу производства),

– по реновации (расширение ассортимента про-
дукции и услуг, экспорт и импорт новой продук-
ции),

– по структуре (числу компаний и подразделе-
ний, численности сотрудников, включенных в про-
цессы разработок новых технологий).

Малые инновационные предприятия 
как объект статистического наблюдения

Динамичная работа предприятий малого биз-
неса является важным фактором в экономическом 
развитии и благополучии многих развитых стран. 
Например, в США федеральное законодательство 
определяет роль малого бизнеса в развитии страны 
следующим образом: «безопасность и благосостоя-
ние не могут быть обеспечены без стимулирования 
наличных и потенциальных возможностей малого 
бизнеса» [5]. В Евросоюзе одним из принципов 
поддержки малого бизнеса является положение 
«Think Small First», что означает приоритетность 
поддержки малых предприятий и создание благо-

приятных условий для их развития [20].
Такое повышенное внимание во всем мире уде-

ляется малому бизнесу по ряду причин. Во-первых, 
малые предприятия принимают участие в разреше-
нии вопроса занятости населения, причем создание 
малого предприятия часто не требует значительных 
финансовых вложений и большого стартового ка-
питала. Во-вторых, малые предприятия легче пе-
рестраивают производственные процессы и сохра-
няют конкурентоспособность, являясь зачастую ге-
нераторами инноваций. По сравнению с крупными 
фирмами малые предприятия также имеют ряд пре-
имуществ для создания и продвижения инноваций, 
среди которых:

• тесное взаимодействие и лучшее понима-
ние потребностей потребителя, 

• наиболее гибкое реагирование на измене-
ния спроса,

• возможность производства продукции не-
большими партиями, что бывает не выгодно круп-
ным предприятиям.

В разных странах к предприятиям малого 
бизнеса относятся разные категории компаний. В 
США малыми предприятиями считается достато- 
чно обширная группа предприятий (с числен- 
ностью работников до 499 человек). В Канаде к 
малому предпринимательству относятся фирмы с 
количеством до 5 человек в сфере производства, 
до 49 человек в сфере услуг. В Германии к малому 
бизнесу относят фирмы с численностью персонала 
до 9 человек, а в Великобритании – до 49 человек. 
Во Франции и Италии малый бизнес подраз- 
деляется на малые и микропредприятия с чис- 
ленностью персонала до 49 и до 9 человек соот- 
ветственно. В Японии в сфере производства малы- 
ми предприятиями считаются фирмы с числен- 
ностью персонала до 20, а в других – до 5 чел. 

Отметим, что согласно глоссарию статистиче-
ских терминов ОЭСР «наиболее часто верхний пре-
дел, обозначающий МСП, составляет 250 сотрудни-
ков, как и в Европейском Союзе»[17].

Единого стандартного международного опреде-
ления малого и среднего предпринимательства не 
существует не только потому, что МСП по-разному 
определяются в законодательстве разных стран, но 
и критерии их определения зависят от размера вну-
тренней экономики каждой страны.

Организация Экономического Сотрудничества 
и Развития (ОЭСР) определяет критерии малого 
и  среднего предпринимательства по показателям 
численности сотрудников и по их выручке (табл. 1). 

Таблица 1. Критерии ОЭСР по определению малых и средних предприятий

Критерий Микропредприятия Малые предприятия Средние предприятия
численность работников менее 10 человек 10–19 человек 20–49 человек 50–249 человек
выручка 2 млн евро 10 млн евро 50 млн евро
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В России к малым или микропредприятиям от-
носятся предприятия, удовлетворяющие следую-
щим условиям:

– лимиту по размеру доходов,
– лимиту по численности сотрудников,
– лимиту по доле участия других компаний

в уставном капитале.
С 1 августа 2016 г. в расчет максимального раз-

мера доходов за прошедший год включается не 
просто вся выручка по кассе, а все доходы согласно 
налоговой декларации (табл. 2).

Таблица 2. Критерии, отнесения предприятий к малым и микропредприятиям

Критерий Среднее предприятие Малое предприятие Микропредприятие

доходы 2 млрд руб. 800 млн руб. 120 млн руб.
численность сотрудников 101–250 человек 100 человек 15 человек

доля участия других лиц 
в капитале

Доля участия государственных образований (РФ, субъектов РФ, муниципальных образо-
ваний), общественных и религиозных организаций и фондов не более 25% в сумме.
Доля участия обычных юридических лиц (в том числе иностранных) не более 49% в сумме.
Доля участия юридических лиц, которые сами субъекты малого и среднего предпринима-
тельства, не ограничена.

Количество работников в 2019 году определяется 
на основании среднесписочной численности, отчет 
по которой предоставляется ежегодно в налоговую 
инспекцию. То, что касается долей в уставном капи-
тале, то ФЗ № 209 от 24.07.2007 г. предусматривает 
исключения. Лимиты не распространяются на:

– акционеров высокотехнологичного (инно-
вационного) сектора экономики,

– участников проекта «Сколково»,
– компаний, которые практически применяют

новейшие технологии, разработанные их учредите-
лями – бюджетными или научными учреждениями,

– компаний, учредители которых включены
в правительственный перечень лиц, оказывающих 
господдержку инновационной деятельности.

Отметим, что с 1 декабря 2018 года Федераль-
ным законом от 03.08.2018 № 313-ФЗ  в перечень 
субъектов малого предпринимательства добавлены 
хозяйственные общества [7, 8]. 

В 2014 г. согласно сплошному обследованию 
малого и среднего предпринимательства, прове-
денному Росстатом [6], доля малых предприятий 
в общем числе зарегистрированных на территории 
России нефинансовых коммерческих организаций 
составила 94%. Кроме того, предприятия малого 
бизнеса служили местом работы для 23,6% занятых 
в России. Также на долю малого бизнеса России 
приходилось 20,2% выручки, произведенной нефи-
нансовыми коммерческими организациями.

Необходимо заметить, что малые предприятия 
имеют и ряд ограничений, которые следует учиты-
вать при статистическом учете их инновационной 
деятельности и при формировании политики сти-
мулирования малого бизнеса на федеральном и ре-
гиональном уровне1, среди них:

1	 A. Hausman. Innovativeness among small businesses: Theory 
and propositions for future research/Industrial Marketing Manage-
ment, 34, 2005

• ограниченность финансовых средств,
необходимых для инвестирования в разработку 
инноваций, аренды помещений и приобретения 
оборудования,

• трудности в получении коммерческих кре-
дитов и займов,

• сложность в продвижении продукции на
внешних рынках, что также связано с ограниченно-
стью финансовых ресурсов,

• нежелание малых предприятий брать на
себя риски, если они не получают дополнительной 
грантовой поддержки для внедрения инноваций [14].

В силу перечисленных ограничений, слабо-
го влияния на рынок, специфических механизмов 
управления малые предприятия осуществляют ин-
новационную деятельность иными путями по срав-
нению с крупными предприятиями. Фактически 
малые предприятия выступают инструментами от-
работки инновационных бизнес-моделей. Поэтому 
для правильной оценки процессов в малых инно-
вационных предприятиях и понимания факторов, 
влияющих на их инновационную активность, важ-
но иметь инструменты объективного анализа. Ос-
новным инструментом такого плана является сбор 
статистической информации об инновациях.

Малые и средние предприятия России. 
Обзор основных показателей

Инновационный статус фирмы определяется на 
основе ее участия в инновационной деятельности 
и внедрения одной или нескольких инноваций в те-
чение наблюдаемого периода. 

Осознавая важность МСП для инновационного 
развития страны, государство старается поддержать 
малый и средний бизнес за счет стимулирования их 
деятельности следующими способами:

– облегченные формы и системы бухгалтерского
учета, составления статистических отчетов,
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– льготное налогообложение,
– принятие мер по законодательной и финансо-

вой поддержке МСП.
В развитых странах мира МСП принято считать 

наиболее активными группами организаций по раз-
работке и внедрению инноваций. 

Рассмотрим инновационную активность мало-
го и среднего бизнеса в России на основе данных 

Росстата [6]. Малые и средние предприятия распо-
ложены неравномерно по субъектам РФ (табл. 3). 
Наибольшая их доля по данным Росстата на 2016 г. 
сосредоточена в Центральном федеральном окру-
ге (ФО), далее со значительным разрывом следует 
Приволжский и Сибирский ФО. Наименьшая доля 
МСП расположена в Северо-Кавказском ФО. 

Таблица 3. Доля малых и средних предприятий в Федеральных округах России в 2016 г.

Федеральный округ Доля в общей численности
предприятий округа, %

Центральный ФО 34

Северо-Западный ФО 13

Южный ФО 8

Северо-Кавказский ФО 2

Приволжский ФО 18

Уральский ФО 9

Сибирский ФО 12

Дальневосточный ФО 4

Аналогичная ситуация складывается и с фи-
нансированием МСП. На два федеральных округа, 
Центральный и Приволжский, приходится более 

50% субсидий, выделенных из Федерального бюд-
жета на государственную поддержку малого и сред-
него предпринимательства (рис. 1).

Рисунок 1. Структура объема субсидий, выделенных из Федерального бюджета на государственную 
поддержку малого и среднего предпринимательства в 2016 г., в %

Что касается распределения финансовой под-
держки гарантийным фондам для выдачи кредитов 
МСП в рамках мероприятий по поддержке малого 
и среднего предпринимательства, реализуемых Ми-
нистерством Экономического Развития – по дан-

ным 2016 года наибольший их объем (около 30%) 
пришелся на Центральный ФО, доля Приволжского 
ФО составила 16%, Сибирского – 13%, Северо-За-
падного ФО – 11%. Доли остальных ФО не превы-
шали 10% (рис. 2).
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Рисунок 2. Структура распределения финансовой поддержки гарантийным фондам для выдачи кре-
дитов МСП в рамках мероприятий по поддержке малого и среднего предпринимательства, реализуемых 
Министерством Экономического Развития РФ за 2016 год, в %

Следует отметить высокую активность При-
волжского ФО по созданию бизнес-инкубаторов 
(рис.3). В 2016 г. доля Приволжского ФО среди 
других ФО составила 37%, что значительно выше 
доли Центрального ФО (12%). Интересным являет-
ся факт выхода Северо-Кавказского ФО на вторую 

позицию со значением 19%, что свидетельствует 
о  возможном увеличении инновационной актив-
ности данного ФО в ближайшей перспективе. На-
именьшую активность по созданию бизнес-инку-
баторов проявляют Дальневосточный и Уральский 
федеральные округа (3% и 4% соответственно).

Рисунок 3. Структура распределения бизнес-инкубаторов, созданных в рамках мероприятий по поддер-
жке МСП, реализуемых Министерством Экономического Развития РФ за 2016 год, в %

Таким образом, проведенный анализ показал 
неравномерное сосредоточение объектов МСП по 
территории России. Наибольшую инновационную 
активность проявляют малые и средние предпри-
ятия Центрального и Приволжского федеральных 
округов. 

Исследование факторов, оказывающих
влияние на инновационную активность 

малых и средних предприятий 
в России

Для принятия управленческих решений на раз-
личных уровнях иерархии большое значение име-
ет выделение факторов, оказывающих существен-
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ное влияние на инновационную активность малых 
и средних предприятий.

Для решения поставленной задачи использова-
лись пространственные данные по регионам Рос-
сии за последний доступный к моменту написания 
статьи 2016 год (отметим, что Росстат предостав-
ляет данные о малых предприятиях один раз в два 
года), обследованным по следующим доступным 
показателям:

• x1 – число поданных патентных заявок на
изобретения, полезные модели и промышленные 
образцы,

• x2 – логарифм объема субсидий, выделен-
ных из федерального бюджета на государственную 
поддержку малого и среднего предпринимательства 
в 2016 году (тыс. руб.),

• x3 – логарифм объема субсидий, выделен-
ных из федерального бюджета на государственную 
поддержку малого и среднего предпринимательства 
в 2015 году (тыс. руб.),

• x4 – логарифм объема субсидий, выделен-
ных из федерального бюджета на государственную 
поддержку малого и среднего предпринимательства 
в 2014 году (тыс. руб.),

• x5 – число бизнес-инкубаторов, созданных
в рамках мероприятий по поддержке малого и сред-
него предпринимательства, реализуемых Мини-
стерством экономического развития Российской 
Федерации.

Денежный показатель объема субсидий, выде-
ленных из федерального бюджета на государствен-

ную поддержку малого и среднего предпринима-
тельства, был включен в модель с различными ла-
гами, так как было выдвинуто предположение, что 
объем субсидий может оказывать влияние на инно-
вационную активность МСП и через один и через 
два года после факта выделение средств. 

В качестве зависимой переменной использовал-
ся показатель у – объем отгруженных инновацион-
ных товаров собственного производства, выпол-
ненных работ и услуг собственными силами малых 
и средних предприятий (млн. рублей). 

Предварительный анализ отобранных показа-
телей позволил увидеть резко выделяющиеся на-
блюдения для ряда субъектов РФ. Так, например, 
значения всех анализируемых показателей г. Мо-
сквы значительно превосходили аналогичные зна-
чения для всех других регионов России. В качестве 
примера приведена ящичковая диаграмма для по-
казателя x1– числа поданных патентных заявок на 
изобретения, полезные модели и промышленные 
образцы, который иллюстрирует существующую 
региональную дифференциацию.

Окончательный вывод об исключении наблю-
дения из анализа принимался на основе критерия 
Граббса. Таким образом, из анализа было исключе-
но три субъекта РФ, резко отличающихся от осталь-
ных не только по патентной активности, но и по 
другим анализируемым показателям.

После оценки коэффициентов модели с помо-
щью метода наименьших квадратов было получено 
следующее уравнение регрессии. 

Характеристики коэффициентов, вошедших в модель, представлены в таблице 4, характеристики моде-
ли в целом – в таблице 5.

Таблица 4. Коэффициенты модели объема отгруженных инновационных товаров собственного произ-
водства, выполненных работ и услуг собственными силами МСП

Переменная коэффициент ст. ошибка ст. коэффиц. t-ст. p-value

(Константа) -486048,3 132658,0 -3,664 ,001

Поданопат. заявок 70,9 4,4 0,811 16,197 ,000
Субсидии 2016 г. 23651,2 8266,8 0,148 2,861 ,006
Субсидии 2015 г. 18519,1 8428,6 0,102 2,197 ,032
Бизнес-инкубаторы 5426,7 2989,5 0,086 1,815 ,074

Таблица 5. Общие характеристики модели объема отгруженных инновационных товаров собственного 
производства, выполненных работ и услуг собственными силами МСП

R R2 R2
adj Статистика DW

0,938a 0,880 0,873 2,019
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Остатки модели имеют распределение, близкое 
к нормальному, гипотеза об однородности диспер-
сии остатков также не отвергается.

Анализ смыслового содержания и характе-
ристик полученной модели свидетельствует о ее 
адекватности и достаточно высокой объясняющей 
способности. Она позволяет увидеть существен-
ность влияния, включенных в ее конечный состав 
показателей и количественно оценить степень 
этого влияния. Важным результатом проведенно-
го моделирования является факт статистически 
значимого воздействия на инновационную актив-
ность МСП субсидий, выделенных из федераль-
ного бюджета на государственную поддержку 
малого и среднего предпринимательства. При 
этом прослеживается текущий и годовой лаги-
рованный эффект данного воздействия на объем 
отгруженных инновационных товаров собствен-
ного производства, выполненных работ и услуг 
собственными силами малых и средних предпри-
ятий. По истечении данного периода воздействие 
субсидий из федерального бюджета ослабевает 
и становится статистически незначимым. Это 

свидетельствует о высокой подвижности рынка 
инновационной продукции и услуг и достаточно 
высокой скорости протекающих в нем процессов 
отдачи от вложений.

Заключение
Проведенное в статье исследование инноваци-

онной активности малых и средних предприятий 
в России позволило, с одной стороны, выявить ос-
новные тенденции развития МСП в России, а так-
же выявить факторы, оказывающие статистически 
значимое влияние на инновационную активность 
малого и среднего бизнеса в России.

Полученные результаты могут быть полезны 
для правительственных учреждений, осуществля-
ющего мониторинг и прогнозирование инноваци-
онной активности в России, в том числе и целевых 
показателей инновационного развития, заложенных 
в программы развития страны, а также для органи-
заций, которые собирают и анализируют данные 
по инновациям на постоянной или разовой основе, 
научно-исследовательских организаций, междуна-
родных организаций, консультационных служб. 
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